Plano de marketing empresarial
Objetivo: Elaborar um plano de marketing empresarial, através dos principais tópicos do mesmo, conforme modelo abaixo.
Pré-requisitos: 
1) Ler os documentos a seguir:
ALLEMAND, Renato Neves. APOSTILA SOBRE ELABORAÇÃO DE PLANOS DE NEGÓCIOS. 2007.
SEBRAE. COMO ELABORAR UM PLANO DE MARKETING. 2005. 92p.

<http://www.biblioteca.sebrae.com.br/bds/BDS.nsf/1947E3304928A275032571FE00630FB1/$File/NT000B4E62.pdf> Acesso em 20 mar. 2010.

STARTA – CENTRO DE EMPREENDEDORISMO. GUIA DE ELEBORAÇÃO DE PLANOS DE NEGÓCIOS. 

<http://www.doctorsys.com.br/starta/Guia%20de%20elaboração%20de%20Planos%20de%20Negócios.zip>. Acesso em 20 mar. 2010.

2) Ler o EXEMPLO DE PLANO DE MARKETING EMPRESARIAL e 
3) Assistir aos vídeos e slides:

<http://go2.wordpress.com/?id=725X1342&site=dicatech.wordpress.com&url=http%3A%2F%2Fwww.sebraemg.com.br%2Farquivos%2Fparasuaempresa%2Fplanodemarketing%2Fsebraebomdiaminas_090206.wmv>

<http://www.sebraeminas.com.br/arquivos/aprendacomosebrae/palestra/bancopalestra/transparencias_oficina_plano_de_marketing.pdf>
Metodologia:

· A atividade será desenvolvida em regime de trabalho em grupo (grupos de 3 a 4 pessoas). O Formador não influenciará na escolha dos componentes do grupo.
· O modelo a ser utilizado para o plano de marketing está abaixo. Como se trata de um exercício inicial, apenas os tópicos do mesmo deverão ser escritos, ainda que haja muito mais tópicos que caracterizam um plano de marketing completo.
· Para que a atividade seja desenvolvida, inicialmente cada grupo deve definir as seguintes variáveis (A a F), que serão parte inicial do arquivo a ser remetido por E-mail ao Formador, através deste mesmo arquivo Word com o plano de marketing elaborado pelo grupo. Ou seja, não seria possível fazer o exercício, sem as variáveis A a F estarem definidas pelo grupo.
· O trabalho deverá ser realizado tomando como base os tópicos abaixo, e com suporte teórico (para cada tópico) através dos seguintes documentos, principalmente, além do exemplo disponibilizado na biblioteca deste curso:

· http://www.doctorsys.com.br/starta/Guia%20de%20elaboração%20de%20Planos%20de%20Negócios.zip (páginas 56 a 73)

· APOSTILA SOBRE ELABORAÇÃO DE PLANOS DE NEGÓCIOS (páginas 21 a 24).

· No segundo e último encontro presencial (via conferência) será realizado um seminário que tratará deste conteúdo “Plano de Marketing Empresarial”, no qual estaremos discutindo e trocando visões através da apresentação de cada plano realizado pelos grupos. Solicita-se que no momento do envio do arquivo Word com o plano elaborado pelo grupo, também seja enviado ao Formador o arquivo em PowerPoint respectivo para a apresentação à turma.

Variáveis A a F

A - Componentes do grupo:
B - Tipo de trabalho (empresa hipotética ou real):

C - Nome da empresa (fictícia):

D - Tipo de atividade (se comércio ou serviço):
E - Objetivo da empresa (o que venderá):
F - Segmentos de clientes:
Tópicos do plano de marketing empresarial a ser preenchido:

Análise de mercado
· Oportunidades e ameaças
Elaborar a tabela abaixo, com no mínimo 4 fontes possíveis.

	Fontes possíveis
	Oportunidades
	Ameaças

	
	
	

	Ambiente político e legal
	
	

	Ambiente cultural
	
	

	Ambiente social
	
	

	Ambiente econômico e financeiro
	
	

	Ambiente tecnológico
	
	

	Ambiente competitivo
	
	

	Ambiente industrial
	
	

	Ambiente setorial
	
	


· Pontos fortes e fracos
Normalmente, se pode fazer uma tabela para cada um dos departamentos da empresa (administrativo, comercial, etc.), como segue abaixo. Elaborar para no mínimo 2 departamentos da empresa, três variáveis.
	Variável analisada
	Pontos Fortes
	Pontos Fracos

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


A clientela

· Segmentação
· Concorrência
· Fornecedores
Estratégias de marketing
· Produtos e serviços
· Vantagens competitivas
· Preço
· Distribuição
· Promoção e publicidade
Boa atividade!!!  [image: image1.wmf]
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